Retningslinjer for sponsing i Den Norske Dataforening  (vedtatt i HS 30/8-01)

1. Formålet med sponsing av aktiviteter i regi av Den Norske Dataforening er å få større bredde medlemstilbudet gjennom støtte til bestemte faglige aktiviteter.  Videre er formålet å gi både medlemsbedrifter og andre anledning til å øke sitt engasjement i foreningens faglige aktiviteter.

2. Sponsing er aktuelt i forhold til seminarer og aktiviteter i regi av faggrupper eller distriktsforeninger og avtales i forhold til den enkelte aktivitet.  Det bør være sammenheng mellom sponsor og aktivitet.

3. Medlemsbedrifter informeres om muligheten for å være sponsor.  Ansvarlig arrangør har ansvar for å identifisere aktuelle sponsorer.

4. Omfanget av sponsingen avtales i det enkelte tilfelle.  Sponsingen kan dekke hele eller deler av kostnadene til arrangementet.  Sponsing kan skje i form av økonomiske bidrag, møtelokaler, bespisning, foredragsholdere, trykke- og distribusjonskostnader etc.

5. Sponsorprofilering må ikke komme i konflikt med dataforeningens vedtekter og uavhengige profil.  Bedriftens logo og en kort beskrivelse av bedriftens virksomhet innenfor det aktuelle fagområdet anses ikke å være i konflikt med dataforeningens vedtekter og uavhengige profil.

6. Linker til sponsorbedriftens websider avtales i hvert enkelt tilfelle.  Linken skal være knyttet til informasjon som er relevant for den aktuelle aktiviteten.

7. Husk at alle former for sponsorater er mva-pliktige. (’Gjelder ikke distriktsforeninger som ikke har oppnådd mva-registreringsgrense: kr 150.000)
