Sjekkliste for effektiv markedsføring av Dataforeningens arrangementer

	Faggruppe/arrangør:


	

	Tittel på arrangementet:


	

	Tid & sted for arrangementet:


	

	Tidsfrist for påmelding + eventuell 
tidligfrist


	

	Målgruppe/yrkesgrupper:


	

	Relevante fora for å informere mål-

gruppen(e)  (e-postlister, faglige 
disku​​sjons​fora, foreninger/
organisa​sjoner, tidsskrifter, 
programkomiteens kontaktnett)


	

	Hvilke medier leser mål​gruppen(e)?
Papir/nett
	

	3-5 gode grunner til å delta:

(eller Hvorfor er det matnyttig? eller 
Hvorfor skulle noen gidde å melde 
seg på? Matnytte/verdi for 
arbeidsgiver? Hotte begreper eller 
aktuelle saker en kan knytte det til?

	

	Er noen av foredragsholderne eller
arrangørene interessante for 
intervju/profilering? 
(navn + e-post​adresse)


	

	Faggruppens/arrangørens 
kontakt​person for markeds​føring 
av arrangementet


	


Logoer og grafikk
Arrangementlogo

1. Har arrangementet egen logo/bilde/grafisk profil?

2. Hvis ja, er denne/disse oversendt redaksjonen?

(Dvs. grafikken eller en link til den/dem, både i høyoppløselig og lavoppløselig utgave, hvis det foreligger flere 
utgaver. Nødvendig for markedsføring. Ikke minst hvis programmet trykkes eksternt.)

Sponsorer og arrangører

3. Er det inngått avtale (dvs. gitt løfter) med sponsorer/utstillere/samarbeidspartnere om profilering av deres 
navn/logo i markedsføring, program og på arrangementet? 

4. Hvis ja, er redaksjonen informert om hva som er lovet/avtalt?

   Sørg for at logoer og lignende foreligger hos redaksjonen.
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